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PENNY Romania lanseaza initiativa

100 de idei de business pentru Romdnia

PENNY Romania lanseaza ,, 100 de idei de business pentru Romania”, o initiativa ambitioasa si unica pentru
mediul local de afaceri. in anul 2020, compania si-a asumat un obiectiv ambitios, sub umbrela TripluRO
(3RO): isi propune ca pana la finalul anului 2023, 60% din sortimentul aflat la vinzare in magazinele PENNY
sa aiba ingredientul principal provenit din Romania, adica sa fie cultivat, crescut, extras sau fabricat in tara
si sa fie procesat si ambalat in Romania.

Tmpreund cu Academia de Studii Economice, PENNY analizeazd 100 de oportunititi de dezvoltare a unor
afaceri locale din industrii precum agricultura, ambalajele sau produsele cosmetice, pentru a gasi solutii
care vor putea oferi romanilor, intr-un viitor cat mai apropiat, produse 100% romanesti, care sa se alinieze
obiectivului TripluRO (3RO).

Cu ocazia lansarii acestei initiative, PENNY da curs unei discutii libere despre cum mediul de afaceri si
autoritatile locale isi pot uni fortele pentru a creste numarul de produse locale pe care consumatorii le
gasesc in magazinele din toata tara.

“Parteneriatul dintre ASE si PENNY genereazd proiecte cu valoare addugatd atdt pentru noi ca parteneri cat
si pentru Romdnia. PENNY este prima companie din retail care spune transparent care sunt produsele ce nu
se produc in Romdnia si cautd solutii pentru a stimula productia locald. Noi, mediul universitar, dorim sa fim
liantul dintre mediul de afaceri si guvern, pentru a gdsi impreund cele mai bune solutii pentru a ajuta
producdtorii romdni sG pund pe piatd produsele ce astdzi lipsesc. Proiectul pe care il facem impreund cu
PENNY este un pas important in aceastd directie si aratd cd societatea noastrd s-a maturizat, reusind sd
genereze un dialog consistent intre toti actorii relevanti pentru industrie.”, a declarat Tdnase Stamule,
Decan FABIZ, ASE.

100 de idei de business pentru Romania sunt reunite intr-un volum sub forma unui ghid informativ, o linie de
start pentru producétorii romani care fsi doresc s& isi dezvolte afacerile in mod sustenabil. in paginile acestuia
sunt sumarizate 100 de idei de business necesare pentru cresterea numarului de produse locale pe rafturile
magazinelor din Romania. Pe termen lung, volumul isi propune sa inspire si sa genereze o miscare ampla:
intelegerea nevoii de a dezvolta productia verticala romaneasca de la ingredientul principal pana la produsul
de pe raft pentru a raspunde nevoilor consumatorilor si pentru a genereza plus-valoare in tara.

“De peste 20 ani suntem atenti la nevoile romdnilor, cdrora incercdm sa le rdspundem printr-o strategie
eficientd de dezvoltare. In perioada 2016 -2021 am investit 2,2 miliarde de lei in Roménia, avem 315 de
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magazine PENNY, 4 depozite si aproape 6.000 de colegi in toatd tara. Pentru noi este important sd ne
asigurdm cd romd@nii gdsesc intotdeauna in magazinele PENNY produsele pe care si le doresc, fabricate in
Romdnia si disponibile la preturi accesibile. Consumatorul modern este atent la raportul calitate-pret, dar isi
doreste sd pdstreze in cosul sGu de cumpdrdturi produse sdndtoase, cGt mai proaspete si cu origini romdnesti.
Credem cd dezvoltarea economiei prin cresterea sortimentului de produse romdnesti se poate face prin
initiative inteligente, care favorizeazd atdt interesele consumatorilor, cét si pe cele ale producdtorilor locali”,
a spus Daniel Gross, CEO PENNY Romania.

Un studiu realizat in cadrul PENNY in anul 2020 aratd ca peste 76% dintre consumatorii romani prefera
produse fabricate Tn Romania Tn 6 categorii: carne, mezeluri, legume, fructe, lactate si produse din cereale.
n plus, datele arat4 si ca painea, fructele, legumele si lactatele sunt cele mai consumate produse siptidmanal,
iar cel putin o parte dintre acestea au originea in Romania.

“Suntem mdndri sd avem o retea de peste 400 de furnizori locali, al cdror numdr creste in fiecare an. Este o
prioritate pentru noi sa facem pasi inainte in atingerea obiectivului nostru. S-au fdcut primii pasi: 100% din
carnea proaspdtd (vitd, pui si porc) vandutd in magazinele PENNY este deja TripluRO (3R0O). Ne dorim sG avem
pe rafturile magazinelor noastre cGt mai multe produse locale, in concordantd cu asteptdrile clientilor nostri,
darin acelasi timp sa sustinem economia romdneascd. Legat de pilonul sustenabilitdtii, vedem si beneficii prin
scurtarea lantului valoric dintre producdtor si consumator.”, a declarat Marek Dolezal, COO PENNY Romania

Va prezentam 100 de idei de business pentru Romania. (link brosura)

Despre PENNY

PENNY este conceptul de succes al grupului german REWE si unul dintre cei mai activi retaileri din Romania,
cu primul magazin deschis pe piata locald in anul 2005. Intreaga retea este deservitd de patru centre logistice
situate Tn localitétile Stefanestii de Jos, Turda, Bacdu si Filiasi. In prezent, reteaua PENNY in Romania este
alcatuita din 315 magazine la nivel national si o echipa dedicata formata din aproape 6.000 de angajati.

PENNY se afla printre organizatiile de top care au primit titulatura de Angajator de Top (Top Employer) 2022
in Romania. Certificarea de Angajator de Top reflecta grija si angajamentul pentru echipa si performantele in

practicile de resurse umane.

Pentru mai multe detalii despre companie, accesati website-ul oficial https://www.penny.ro/
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